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1.   Objectives and description of activities ............................................................................................ 3 










































co‐organized  a  workshop  ‘Organic  plant  breeding  in  a  system‐based  approach  and  integration  of 
organic plant breeding in value chain partnership’ as part of the Horizon 2020 project LIVESEED. The 
workshop  took  place  at  the  largest  organic  trade  fair  at Nürnberg Messe  biofach  to  reach  out  to 
different actors of the organic sector. The main objective of this workshop was to gather interested 
stakeholders  across  the  value  chain  to  discuss  the  responsibilities  and  their  potential  concrete 







2.   Context  
 




The  seed  market  has  faced  increasing  concentration.  Nowadays,  only  a  few  companies  (Bayer, 
Syngenta, DuPont, Bayer, Dow) own intellectual property rights on seeds, an  increasing trend with 






Organic  plant  breeding  needs  to  embrace  a  broader  approach  not  only  with  technical  breeding 
aspects,  but  also  socio‐economic,  environmental,  climatic  and  ethical  factors.  It  is  necessary  to 



























dedicated  to  a  range  of  specific  needs  of  organic  agriculture,  reflecting  the  different  production 
approaches5, and to adapt cultivars to changing conditions without  the use of genetic engineering 
techniques.  In organic agriculture we are aiming  for a  large portfolio of crop species and cultivars 
locally adapted for different organic farming practice and markets. Does the area under production of 
one organic bred cultivar will always be very small, even if the organic share will grow rapidly in the 










































organic  values  and  principles,  the  integrity  of  organic  products  will  be  ensured,  and  consumer 













a  consequence,  since  2009,  20%  of  organic  farmers  stopped  growing  potatoes, while  research  to 
develop GM potatoes was being developed in the Netherland.  
In 2016, Dutch retailers put pressure on conventional farmers to reduce and avoid the use of chemicals. 










































„from  the  very  beginning  of  breeding  from  farm  to  fork“.  Consumers  are  provided  with  proper 




3.   World Café Table Discussions 
 




 It  is  important  to engage processors and other chain actors, as  the characteristics of cultivars 
directly shape their work, together with other socio‐economic and agro‐ecological factors. In this 





advertising  ‘biodiversity’  through the use of organic, or  locally adapted cultivars  for  larger and 
smaller scale value chains, respectively. Exporters could therefore also play an important role as 
they function as kind of nodes in larger chain networks.  

























question arises  if  this  issue should be addressed at European or national  level.  It seems that a 




















its potential,  that  it  is funky, sexy and tell stories  in a touching way (for example, describe the 



































 Farmers:  independence  from  big  seeds  companies.  Regarding  climate  change,  to  keep  the 






















































































So  far,  the  general  interest  in  seeds  and  breeding  is  very  low.  Because  of  the  many  agronomic, 
economic, historical, cultural and political aspects related to plant breeding, it is a complex topic which  
cannot be communicated in a simple way. This hampers awareness raising along the value chain up 
to  consumers  and  society.  Because of  the  limited  interest  of  other  value  chain  actors,  awareness 
raising will need to be done over a longer period of time. The importance and the potential impact of 
organic plant breeding need to be communicated repeatedly. It would be very helpful if in education 





































































 Table  No2:  The  advantage  of  organic  plant  breeding  for  value  chain  (farmer, 
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Annex III. Presentations of the Workshop 
 
 
